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REPARTITION DE
LESPACE

Analyse de la performance des ventes (consommateurs) par catégorie vs offres lineaires

« Performance des ventes (en $ et en unité)
* Ventes lissées (excluant les promotions)
* Projection selon les tendances sur 2 ans
 ldentifier 'espace a ajuster par catégorie
* Plan de catégorie

* Publication des besoins d’assortiment
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DECLINAISON DE
LASSORTIMENT

Exemple de liste des produits d’'une catégorie :

Code produit Description Taille [Code plano]| Ventes Assortiment
25054253 Finat nair 1 0.75 5 0.01 T-P-M-G
74325202 Zinfandel 1 0.75 5 0.0 T-P-M-G
12058022 Merot 1 0.75 5 0.0 T-P-M-G
10403080 Cabemet-Sauvignon 5 0,75 1 0.0 T-P-M-G
73568080 Malbec 1 0,75 1 0,01 P-M-G
12185003 Cabemet-Sauvignon 2 0.75 2 0.01 P-M-G
10265301 Cabemet-Sauvignon 1 0.75 1 0.01 P-M-G
11133011 Cabemet-Sauvignon 4 0,75 1 0.01 P-M-G
13746021 Merot 3 0.75 1 0.01 M-G
10341056 Finat noir 2 0,75 1 0.01 M-G
13774003 Cabemet-5auvignon 3 0,75 1 0.01 G
13576007 Syrah 1 0.75 1 0.01 G
13242009 AL-Vin 1 0.00 9 0.00

Codes de plano des produits courants (RA)

1 Produits courants
3 Retraits
7 Produits du programme pépiniére

9 Produits exclus de la base de données (BD) plano

2 Nouveautés (distribution dans 100 succursales)

5 Tronc commun
8 Produits exclusifs SAQ Dépot

L Tronc commun

Petites
Moyennes

Grandes

Distribution vs Assortiment
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DECLINAISON DE
LASSORTIMENT

Produits sélectionnés selon nos regles d’'analyse

Personnalisation :

Code produit Description Taille [Code plano] Ventes Assortiment
12098022 Merat 1 0,75 B 1884 |T-P-M-G
25054253 Pinot noir 1 0.75 5 1638 |[T-P-M-G
10265301 Cabemet-Sauvignon 1 0,75 1 1346 |P-M-G
74325202 Finfandel 1 0,75 5 1027 |[T-P-M-G
10403080 Cabemet-Sauvignon b 0,75 1 9,61 T-P-M-0G
11133011 Cabemet-Sauvignon 4 0.75 1 9.16 P-M-G
13774003 Cabemet-Sauvignon 3 0,75 1 535 3
12185003 Cabemet-Sauvignon 2 0.75 2 4,86 P-M-G
10841056 Pinot naoir 2 0,75 1 3.63 M-G
73963080 Malbec 1 0.75 1 0.12 P-M-G
13242009 AL-Vin 1 0,00 9 0,00

Chariot : produits listés, mais non sélectionnés pour cette succursale

Code produit Description Taille [Code plano]| Ventes Assortiment
13746021 Merot 3 0,75 1 1,35 M-G
13576007 Syrah 1 0.75 1 0.10 G

Ventes = unités par semaine

mmm Mellleur vendeur

+ de 3 unités de différence
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DISTRIBUTION DES
PRODUITS

Nouveau produit

Révision des planogrammes
Ajouts / retraits
Transfert SA-RA

)
~

Tronc commun

Regles de distribution

 Nouveau produit courant : 100
succursales

 Transfert de SA a RA : distribution
similaire

« Reévision des planogrammes

* Processus d’ajouts / retraits de produit,

selon les performances de ventes du
produit en unité et son assortiment
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REPARTITION DE
LESPACE

Répartition de I'espace

Répartition de I’espace en fonction des
parts de marché de la succursale

Succursale : 23999
Banniére : SEL
MNombre de pieds linéaires : 1450 ]
Evolution des Dir1'|er|5’icnr| Minimum Minin'|un|'| E_ur Maximum Notes Aloude
ventesen $ calculée toute l'offre
N ¢ anc et Rouge SA+SL -1,3% 330 -330
(SRt oemi Spirituew RA+SP -6,5% 16 18 24 35 18 MIN -18
Alcool & cocktail
Vodka et alcool RA 4,0% 33 6 24 39 33 -33
Rhum RA 2,6% 36 9 27 39 36 -36
Gin RA 19,0% 26 ] 15 21 21 MAX -21
Téquila RA 21,8% 3 3 6 9 3 MIN -3
Eau de vie RA 318,3% 1] 1 1 3 1 MIN -1
Liqueur RA 6,8% 24 4 30 39 24 -24
Créme RA -1,0% 14 8 12 18 14 -14
Sous-total Alcool a cocktall RA 6,6% 135 37 115 168 131 0 r -131
SP 29,8% 31 6 6 45 31 -31
Total 10,5% 166 43 121 213 162 0 -162
Dégustation
Brandy et Cognac RA 1,2% 9 i} 15 18 9 -9
Scotch RA 2,6% 11 6 20 25 11 -11
Whisky RA 5,0% 10 4 15 20 10 -10
Sous-total Dégustation RA 2,9% 30 16 50 63 30 0 r -30
SP 5,6% 12 3 10 20 12 -12
Total 3,7% 42 19 60 83 42 0 -42
Total Spiritueux RA 5,2% 181 71 189 266 179 0 -179
SP 19,4% 43 9 16 63 43 o 43
Total 8,0% 224 80 205 331 222 0 -222
Ecart entre I'espace calculé et proposé -2 pieds a redistribuer
Vin blanc France
France Nord 6,8% 35 9 33 42 35 -35
France Sud 1,4% 37 12 33 42 37 -37
Sous-total France 4,1% 71 21 66 84 71 1] -71
Ttalie 10,7% 44 9 24 39 39 MAX -39
Autres
Etats-Unis -1,8% 20 9 21 30 20 -20
Canada 8,6% 1 3 3 9 3 MIN -3
Québec 97,2% 4 3 3 12 5 -4
Australie -7,6% 11 6 12 18 11 -11
Chili-Argentine 9,2% 11 3 12 21 11 -11
Divers Pays -3,9% 12 3 12 15 12 -12
Espagne-Portugal 15,2% 11 3 12 15 11 -11
Nouvelle Zélande 12,5% 28 3 12 18 18 MAX -18
Sous-total Autres 6,8% 98 33 87 138 91 1] -91
Total Vin blanc 6,6% 213 63 177 261 201 0

 Analyse des ventes consommateurs
en $ et en unité

« 13 dernieres périodes

 Besoins opérationnels
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PLAN DE POSITIONNEMENT
SAQ EXPRESS

Cellier

[ Vins Blancs
et cie

Vins

DISPOSITION DES UNIVERS | fomace |

* Vins Rouges f
o Cellier I _ | Célébrations T

1
« Espace Cocktail ’ }
* Vins Blancs et cie - ]
 Célebrations
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SEQUENCE DE POSITIONNEMENT

e Spiritueux fins en murale
 Rhum brun en transition

« Vodka comme premiere catégorie
Cocktail visible de I'univers

 Espaces spécialitées entre les catégories
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SEQUENCE DE POSITIONNEMENT

Frigo :

Meilleurs vendeurs ventes lissées en unité de

la succursale
Espace dedié a PromoPunch

Espace résiduel :

Complément de I'offre selon les parts de

marché de la succursale
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RG-Afrique Divers Pays

Grands Formats

RG-Chili Argentine

L 12 12 12 12 12 12 o
3 3
- 4) r4) r4) q) q) q) =
| RG-Espagne RG-Portugal|  RG-Australie
|IRG-Québeclrocansss RG-Etats-Unis
- 12 12 12 12 12 12 o
¥ — 3
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| RG-Toscane | RG-ltalie-SUD | RG-Italie-NORD |
‘ RG-Véngétie RG-Rhdne RG-Bourgogne -Beaujolais |
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RG-France-3UD

RG-Bordeaux

SEQUENCE DE POSITIONNEMENT

France

Italie

Québec / Canada
Etats-Unis
Espagne-Portugal
Autres
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|Céleb -Sp|Champagne | Céleb -Sp
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SEQUENCE DE POSITIONNEMENT

Produits effervescents en murale
Espaces spécialités

Cidres Origine Québec

Porto

Vins de dessert
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PLANOGRAMMES
REGLES DE POSITIONNEMENT
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Marques d’appels

PLANOGRAMME

Segment Core

Segment
Premium

Segment
Super Premium

Spécialités

Segment Econo

Alcool

eSPACE COCKTYIL

Regles de positionnement

Marques d’appels
Segments

Formats

Nombre de facade ventes (unite)

succursale

Nouveaux produits : tablette 1 ou 2

Espace produits de spécialite
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PLANOGRAMME GIN ESPACE COCKTYIL

Marques d'appels Segment Core Segment Spécialités
Premium

Regles de positionnement

 Marques d’appels

 Segments

e Formats

 Nombre de facade ventes (unité)
succursale

* Nouveaux produits : tablette 1 ou 2

« Espace produits de spécialité
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PLANOGRAMME
SCOTCH

Single malt Blended Spécialités

; Regles de positionnement
iiiiii  Marques d’appels

e Segments

eSPACE COCKTYIL

e Formats

« Nombre de facade ventes (unité)
succursale

 Nouveaux produits : tablette 1, 2 ou 3

 Espace produits de specialité
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PLANOGRAMMES VINS
BLANCS FRIGO

France Italie Autres pays
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Mise en évidence par catégorie

Regles de positionnement
m Nouveautés

« Performance de ventes ($) de la succursale
« Séguence de positionnement par catégorie et regroupement par pastille de goat
« Nombre de facade ventes (unité) succursale

 Nouveaux produits : tablette 1, 2 ou 3

Performance

g -
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PLANOGRAMME VINS BLANGS
FRIGO
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Visuel d’un planogramme
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PLANOGRAMME VINS BLANGS
ESPAGE RESIDUEL
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Visuel d’un planogramme
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PLANOGRAMME VINS ROUGES

Regles de positionnement

Performance

succursale

7 L]
- B ] categorie
ode: Code: 1 Code: 2 Code: 1 Code: 1 ode: ode: ode:

] e 4

succursale

« Performance de ventes ($) de la
« Séguence de positionnement par

 Regroupement par pastille de gout

K o R o  Nombre de facade ventes (unité)

 Nouveaux produits : tablette 1 ou 2
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PLANOGRAMME VINS ROUGES
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Visuel d’un planogramme
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PLANOGRAMME CHAMPAGNES,

MOUSSEUKX ET CIDRES

Cidres

Mousseux

Spécialités Champagnes

|
0.00%
G
Code: 2
\ |
\
“*i iiiiiiiii
P-M-%§-E
Code:
|
\
273‘.‘133» 39.38% 38,75% 38.23% 0.00%
P-M-G-E G M-G M-G
Code: 1 Code: 1 Code: 1 Code: 1 Code: O
| | L]
Mousseux Prosecco Cava Rosés \ Moscato

Regles de positionnement

Catéegories

Mousseux par segment
Champagnes par marque
Espaces spécialités

Nombre de facade ventes
(unité) succursale

Nouveaux produits :
meilleures tablettes
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PLANOGRAMME CHAMPAGNES,

MOUSSEUKX ET CIDRES

Performance

g -

Cidres

Mousseux

Spécialités

Champagnes
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Visuel d’un planogramme
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PLANOGRAMME

o

ORIGINE
QUEBEC

SAQ et Express

Regles de positionnement
« Offre mixte SAQ Express et SAQ

e el : '
R E « Offre par catégorie SAQ et SAQ
[ @@@E Sélecﬁon °

 Performance de ventes (unite)
$2031) succursale

SAQ et Sélection

oo .| * Pastillede gout
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PROGESSUS D'AJOUTS / RETRAITS




LME‘

@ Produits délistés

® Nouveauté @ Introductions

Regles de positionnement
« Identification des produits a retirer

* Introduction nouveau produit sur les
meilleures tablettes

 L'espace disponible permet d'introduire les

produits du chariot

« Regroupement par pastille de got

« Nombre de facade ventes (unité) succursale
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PROGESSUS
D'AJOUTS / RETRAITS

France Italie Autres pays
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L 1 retrait dans la France remplacé par le meilleur vendeur de la

section « résiduel » de la méme provenance (vente bouteille)
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PROGESSUS
D'AJOUTS / RETRAITS

.io
& < — Produit

i\' introduit
| ~ Produit transfere au frigo (meilleur vendeur)

Bourgogne Alsace Val de Loire Autres régions t
Introduction

Résiduel France sur 3 tablettes .
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REGLES DE POSITIONNEMENT DES
ALLONGEURS

SAQ
LE GOOT DE PARTAGER



REGLES DE POSITIONNEMENT DES ALLONGEURS

Allongeur

allongeur
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« Favorise la visibilité et I’accessibilité
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 Les planogrammes de 3 pieds et plus ont un

« Positionnement sur la premiere tablette
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CHANGEMENTS OPERATIONNELS
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CHANGEMENTS OPERATIONNELS

Communiquer aux succursales les changements apportés aux planogrammes
un mois a I’'avance

v Fournir la liste d’ajouts / retraits des produits spécifiques au point de vente
v Assurer une meilleure planification et exécution
v Faciliter ’écoulement des produits a retirer

Les changements de I'univers Vins Blancs et cie seront regroupés aux 2
périodes

v’ Réduction de 50 % des mouvements
v Ajout d’allongeurs supplémentaires dans I’espace résiduel ou I’espace le permet
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TESTS A VENIR
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REDEFINIR L'UNIVERS CELEBRATIONS

POUR LUNIVERS BULLES

23366-Sélection Ste-Julie

IPIan de positionnement : 15_jyi||et 2019
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Regles de positionnement

* Regroupe les bulles en murale
 Transition de I'univers Cocktail

« Continuité des bieres/coolers/cidres
 Transition des bulles avec les vins blancs
« Espace dedié a PromoPunch au frigo

» Rétrofit de la zone Tchin Tchin

e Succursales tests : Ste-Julie et Rockland
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INTEGRATION DES APERITIFS DANS
L'UNIVERS ESPAGE COCKTAIL

Regles de positionnement

 Les apéritifs seront intégrés dans l'univers

Cocktail
 Localisation naturelle

 Facilite ’'expérience client

 Succursales tests : Ste-Julie et Rockland
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INTEGRER LES PORTOS ET
LES VINS DE DESSERT
DANS LUNIVERS GELLIER
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Regles de positionnement

* Positionner les portos et les vins de
dessert a proximité de 'univers Cellier

 Localisation naturelle
 Facilite I'expérience client

e Succursales tests : Ste-Julie et Rockland
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TEST PLANOGRAMME
CATEGORIE ROSES

Intégration des produits de spécialite
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