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ASSORTIMENT DES PRODUITS



RÉPARTITION DE 
L’ESPACE

Analyse de la performance des ventes (consommateurs) par catégorie vs offres linéaires

• Performance des ventes (en $ et en unité)

• Ventes lissées (excluant les promotions)

• Projection selon les tendances sur 2 ans

• Identifier l’espace à ajuster par catégorie

• Plan de catégorie

• Publication des besoins d’assortiment



DÉCLINAISON DE 
L’ASSORTIMENT

Exemple de liste des produits d’une catégorie :

1  Produits courants 2  Nouveautés (distribution dans 100 succursales)

3  Retraits 5  Tronc commun 

7  Produits du programme pépinière 8  Produits exclusifs SAQ Dépôt

9  Produits exclus de la base de données (BD) plano

Codes de plano des produits courants (RA)



DÉCLINAISON DE 
L’ASSORTIMENT

Produits sélectionnés selon nos règles d’analyse

Chariot : produits listés, mais non sélectionnés pour cette succursale

Meilleur vendeur

Personnalisation :

+ de 3 unités de différence

Ventes = unités par semaine



DISTRIBUTION DES PRODUITS



DISTRIBUTION DES 
PRODUITS

Nouveau produit 

Révision des planogrammes

Ajouts / retraits

Transfert SA-RA

Tronc commun

Règles de distribution

• Nouveau produit courant : 100 
succursales

• Transfert de SA à RA : distribution 
similaire

• Révision des planogrammes 

• Processus d’ajouts / retraits de produit, 
selon les performances de ventes du 
produit en unité et son assortiment



PLAN DE POSITIONNEMENT



RÉPARTITION DE 
L’ESPACE

Répartition de l’espace en fonction des 
parts de marché de la succursale

• Analyse des ventes consommateurs 
en $ et en unité

• 13 dernières périodes 

• Besoins opérationnels



PLAN DE POSITIONNEMENT 
SAQ SÉLECTION

DISPOSITION DES UNIVERS

• Espace Cocktail

• Vins Blancs et cie

• Vins Rouges

• Cellier

• Célébrations 



PLAN DE POSITIONNEMENT 
SAQ

DISPOSITION DES UNIVERS

• Espace Cocktail

• Vins Blancs et cie

• Vins Rouges

• Cellier

• Célébrations



PLAN DE POSITIONNEMENT 
SAQ EXPRESS

DISPOSITION DES UNIVERS

• Vins Rouges

• Cellier

• Espace Cocktail

• Vins Blancs et cie

• Célébrations 



LES UNIVERS



UNIVERS COCKTAILS

SÉQUENCE DE POSITIONNEMENT

• Spiritueux fins en murale

• Rhum brun en transition

• Vodka comme première catégorie 
Cocktail visible de l’univers

• Espaces spécialités entre les catégories



UNIVERS VINS BLANCS 
ET CIE

SÉQUENCE DE POSITIONNEMENT

Frigo :

• Meilleurs vendeurs ventes lissées en unité de 
la succursale

• Espace dédié à PromoPunch

Espace résiduel :

• Complément de l’offre selon les parts de 
marché de la succursale



UNIVERS VINS ROUGES

SÉQUENCE DE POSITIONNEMENT

• France

• Italie

• Québec / Canada

• États-Unis

• Espagne-Portugal

• Autres



UNIVERS CÉLÉBRATION

SÉQUENCE DE POSITIONNEMENT

• Produits effervescents en murale

• Espaces spécialités 

• Cidres Origine Québec

• Porto

• Vins de dessert



PLANOGRAMMES 
RÈGLES DE POSITIONNEMENT



PLANOGRAMME 
VODKA

Règles de positionnement

• Marques d’appels

• Segments

• Formats

• Nombre de façade ventes (unité) 
succursale 

• Nouveaux produits : tablette 1 ou 2

• Espace produits de spécialité

Marques d’appels

Segment Écono Alcool

Segment Core Segment 

Premium

Segment 

Super Premium

Spécialités

1

2

3



PLANOGRAMME GIN

Marques d'appels Segment 

Premium

Segment Core Spécialités

Règles de positionnement :           
Marques / segments / formatsGin 5 pieds

Règles de positionnement

• Marques d’appels

• Segments

• Formats

• Nombre de façade ventes (unité) 
succursale

• Nouveaux produits : tablette 1 ou 2

• Espace produits de spécialité



PLANOGRAMME 
SCOTCH

Règles de positionnement

• Marques d’appels

• Segments

• Formats

• Nombre de façade ventes (unité) 
succursale

• Nouveaux produits : tablette 1, 2 ou 3

• Espace produits de spécialité

BlendedSingle malt Spécialités

5

1

2

3

4



PLANOGRAMMES VINS 
BLANCS FRIGO 

Mise en évidence par catégorieRègles de positionnement

• Performance de ventes ($) de la succursale

• Séquence de positionnement par catégorie et regroupement par pastille de goût

• Nombre de façade ventes (unité) succursale

• Nouveaux produits : tablette 1, 2 ou 3

Bourgogne Val de Loire

Languedoc Autres 

régions Sud Ouest Autres 

régions
Vénétie Australie Nouvelle-

Zélande

Chile-Argentine

Espagne

Portugal

Divers Pays

États-Unis

France Italie Autres pays 

Nouveautés

N

N

N

N N

N

N

N

N N

Alsace

1

2

4

3



PLANOGRAMME VINS BLANCS 
FRIGO 

Visuel d’un planogramme



PLANOGRAMME VINS BLANCS 
ESPACE RÉSIDUEL

Visuel d’un planogramme



PLANOGRAMME VINS ROUGES

Règles de positionnement

• Performance de ventes ($) de la 
succursale

• Séquence de positionnement par 
catégorie

• Regroupement par pastille de goût

• Nombre de façade ventes (unité) 
succursale

• Nouveaux produits : tablette 1 ou 2



PLANOGRAMME VINS ROUGES

Visuel d’un planogramme



PLANOGRAMME CHAMPAGNES, 
MOUSSEUX ET CIDRES 

Règles de positionnement

• Catégories

• Mousseux par segment

• Champagnes par marque

• Espaces spécialités

• Nombre de façade ventes 
(unité) succursale

• Nouveaux produits : 
meilleures tablettes

Spécialités ChampagnesCidres Mousseux

Mousseux Prosecco Cava Rosés Moscato



PLANOGRAMME CHAMPAGNES, 
MOUSSEUX ET CIDRES 

Visuel d’un planogramme

Spécialités ChampagnesCidres Mousseux



PLANOGRAMME 
ORIGINE QUÉBEC

Règles de positionnement

• Offre mixte SAQ Express et SAQ

• Offre par catégorie SAQ et SAQ 
Sélection

• Performance de ventes (unité) 
succursale

• Pastille de goût

SAQ et Sélection

SAQ et Express



PROCESSUS D’AJOUTS / RETRAITS



PROCESSUS 
D’AJOUTS / RETRAITS

D

D

D

N

I

I

NouveautéN I IntroductionsD Produits délistés

N

Règles de positionnement

• Identification des produits à retirer

• Introduction nouveau produit sur les 
meilleures tablettes

• L'espace disponible permet d'introduire les 
produits du chariot

• Regroupement par pastille de goût

• Nombre de façade ventes (unité) succursale



PROCESSUS 
D’AJOUTS / RETRAITS

France Italie Autres pays 

Bourgogne

Alsace

Val de Loire

Languedoc
Autres 

régions Sud Ouest Autres 

régions
Vénétie Australie Nouvelle-

Zélande

Chili-Argentine

Espagne 

Portugal

Divers Pays

États-Unis

1 retrait dans la France remplacé par le meilleur vendeur de la 

section « résiduel » de la même provenance (vente bouteille) 



PROCESSUS 
D’AJOUTS / RETRAITS

Résiduel France sur 3 tablettes

Produit transféré au frigo (meilleur vendeur)

Produit 

introduit

Introduction

Bourgogne Alsace Val de Loire Autres régions



RÈGLES DE POSITIONNEMENT DES 
ALLONGEURS



RÈGLES DE POSITIONNEMENT DES ALLONGEURS

• Les planogrammes de 3 pieds et plus ont un 
allongeur

• Positionnement sur la première tablette

• Favorise la visibilité et l’accessibilité

Allongeur



CHANGEMENTS OPÉRATIONNELS



CHANGEMENTS OPÉRATIONNELS

Communiquer aux succursales les changements apportés aux planogrammes 

un mois à l’avance

✓ Fournir la liste d’ajouts / retraits des produits spécifiques au point de vente

✓ Assurer une meilleure planification et exécution

✓ Faciliter l’écoulement des produits à retirer

Les changements de l’univers Vins Blancs et cie seront regroupés aux 2 

périodes

✓ Réduction de 50 % des mouvements

✓ Ajout d’allongeurs supplémentaires dans l’espace résiduel où l’espace le permet



TESTS À VENIR



REDÉFINIR L’UNIVERS CÉLÉBRATIONS 
POUR L’UNIVERS BULLES

Règles de positionnement

• Regroupe les bulles en murale

• Transition de l’univers Cocktail

• Continuité des bières/coolers/cidres

• Transition des bulles avec les vins blancs

• Espace dédié à PromoPunch au frigo

• Rétrofit de la zone Tchin Tchin

• Succursales tests : Ste-Julie et Rockland



INTÉGRATION DES APÉRITIFS DANS 
L’UNIVERS ESPACE COCKTAIL

Règles de positionnement

• Les apéritifs seront intégrés dans l’univers 
Cocktail

• Localisation naturelle

• Facilite l’expérience client

• Succursales tests : Ste-Julie et Rockland



INTÉGRER LES PORTOS ET 
LES VINS DE DESSERT
DANS L’UNIVERS CELLIER

Règles de positionnement

• Positionner les portos et les vins de 
dessert à proximité de l’univers Cellier

• Localisation naturelle

• Facilite l’expérience client

• Succursales tests : Ste-Julie et Rockland



TEST PLANOGRAMME 
CATÉGORIE ROSÉS

Intégration des produits de spécialité
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